BRIEF DATA
KOMUNIKACYJNY

CEL — Blizsze poznanie zalozen dotyczacych
komunikacji/projektu, ktore pomoze w stworzeniu
koncepcji i planu dzialan.

CZESC 1 — poznajemy marke, ktora chce sie komunikowa¢

KTO JEST NADAWCA?

PO CO MARKA MOWI?

Czy chce zmieni¢ zachowania ludzi? Zmieni¢ albo zbudowac wizerunek? Naktoni¢ do czegos, zainteresowac
czyms? Etc.?

DO KOGO MOWI?

Jak sie zachowujg odbiorcy, jakie majg potrzeby, dlaczego chcg nas stuchac i obserwowac? Jaki jest insight
odbiorcéw, do ktorych mowimy? *Proba podziatu na grupy docelowe (Srodowisko naukowe, profesjonalisci, rynek,
studenci, opinia publiczna, media, Etc.);




CZESC 1 - poznajemy marke, ktora chce sie komunikowa¢

0 CZYM MARKA MOWI?
Jaka jest gtowna myslI? Cos, co spina komunikacje i co na dtugo zostaje w gtowach odbiorcow?

W JAKI SPOSOB MOWI?
Jakie sg wartosci marki? W jakim Swiecie jestesmy i jaki jest charakter naszej komunikacji?

DLACZEGO MARKA MOZE TAK MOWIC?
Jaki ma dowod/dowody na to, ze to co méwi jest prawda?

JAKI EFEKT CHCE UZYSKAC?
Co ludzie-odbiorcy majg pomyslec? Zrobic? Poczuc?




CZESC 2 — o tym, jaka ma by¢ prowadzona komunikacja

CZEMU MA StUZYC KOMUNIKACJA?

Budowanie wizerunku, dotarcie do nowych obserwatoréw, promocja projektow, budowanie reputacji i promowanie
ekspertow, nawigzywanie nowych relacji, promocja wydarzen, zainteresowanie opinii publicznej tematami
Zwigzanymi z naukg i zdrowiem, kamunikacji wewnetrznej, spetnianiu celow ESG, etc.? Inne, jakie?

GDZIE MARKA CHCE SIE KOMUNIKOWAC?
Media tradycyjne (prasa radio, TV), media elektroniczne, media spoteczno$ciowe?

NA JAKICH KANAEACH W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH MA BYC PROWADZONA KOMUNIKACJA?
Facebook, Instagram, X, LinkedIn, TikTok, YouTube?

CZY DZIALANIA MAJA BYC WSPIERANE REKLAMA W MEDIACH | INTERNECIE (GOOGLE ADS, FACEBOOK
ADS?)




CZESC 2 — o tym, jaka ma by¢ prowadzona komunikacja

ROLA EKSPERTOW

Czy marka ma swoich ekspertow, wokot ktorych mozna budowac komunikacje? Jesli tak, to kto jest ekspertem
i jaki obszar moze zagospodarowac? Czy marka wspotpracuje (np. projektowo) z ekspertami, ktérych mozna
wigczac do komunikacj?

BADANIA, ANALIZY | RAPAORTY
Czy marka dysponuje i jest otwarta na budowanie komunikacji w wokot zagadnien z publikacji eksperckich?

JAKIE SA NAJWAZNIEJSZE, ZNANE PROJEKTY MARKI ZAPLANOWANE NA NAJBLIZSZE 6-12 MIESIECY?

JAKIE SA NAJWAZNIEJSZE WYDARZENIA, KTORYCH MARKA JEST ORGANIZATOREM,
WSPOLORGANIZATOREM LUB KTORE SPONSORUJE | W KTORYCH BIORA UDZIAE JEJ EKSPERCI?
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